enelnpod mJ
auogibai A m_a_n_;

¢ Jg)sepy \.99\5@

(amd e ojpal)

OUIA e elwouoJ}se | pes Anopinpoud

enelnpod aysieulny
e auoibai A ojpar Z Jaysepi Moxizez

euAyony eugipess | o
H M | Joyset 7704/




(**yoedo)s od) ==©_mm._J
}souqoso @v_o_._oum__.c

Aoy paid :owaBmJ
od - elBofeauso |  pes A9




ﬁ Aysa9d auuiA e PYIOL w

)
000ZeinjeN e
Appeiwed 03SINN dupouud
J

Z peJ Aropinpoid

ﬁ fHpperwed 09SINN duIMNY




(Auans m#
enelhpod) suneqgez ﬂ (4211)u1) B10)ERE B
jop a.d EE_:z; pasenfones: | BABAEZ BUADIEISU| 7

¢ Pel fropinpo,q

GVETY
anoup-1) apoJiid A
eJAIpe e gAyod

Z laisepy ?o«ﬁ@

(njuoA) 1wjep s Auipou
aid eAeqez ‘a1oqeny 'L

Apeiyez exoiueloq |
e 007 .\Av_._mn_ | Joysepy Aosizez
J




H nysaus eu uljeualpy Jd
) ¢ soisepi Monez apoud A Ayanye suwiz -z

H 9lUBAO0YZa( B 3lueAozAT )
) | 18)sep| AMoxiizez

H auoy ‘ejnstinjolby

4 N
BAJOR}A dlueAolozod (xeraa)
saujjam ‘eA}sznipoiqop mc_oo>k apouud A AAIY 2
. ! IAl
: 1
Arupoyd sugnenN
. )

OOS3ANN sukysel -
eAjswole)} suwazpod v J91SED Moy

H apould A uljeuslpy 1
) ¢ 19158 AMoNZEZ

(auane)
apouud A ApApy °L

AsenopAo

Z laisep Aoxpizez

[
eysun | | 1o1sep| Moyzez




H NNOIO3Y 1S3IN rVN :T | pes Anopinpoud




H JOAIZ Augou e eAeqez T Z 10158D| AnOwIZEZ

equso oxouowsty | JoMZ KysisalN v

‘perwed aysisay ;

einyny e

| Jaisepy Anoxyzez

H fpeiwed 9ysroprz )
J € Jaisep Arowzez
Mihaz e Aiyerwed
aIpel] 2 1015ED| ANONIZEZ aujeyes e ajd1pes)

‘49 Aujenyes ‘¢

H = Kysaly ‘Ajeapajey ‘Alojsoy )
) | Joysepy Anoxyizez

H (Aleansa} +) egpny e 2aue} ‘ojpeAlq T ¢ Joysep| Anosizez

einyny e sluawin ‘g

4
au|aIp 9ALIOA}

‘eJsalw duAneasy N\
J ¢ Joysepy Anoxyizez

H alusawWn aujeNzIA e augje

(fperwed eyoiuyos) |
ons21pap gujesAwand ﬁ

¥ Jasepy \.A>ov=.wﬁ

oRZE o

Awop

aujewed e eaznp

peiwed e
OA}SIpap auinjny °L

H Aulueoniz e ajansey ‘Apesq )

)

z losep Anosyizez

H 81|00 e peay'sids 09SANN ”
| Joysepy AnoWEE




PRODUKTOVE PORTFOLIO KOCR

Kosice region turizmus

KoSice
region

turizmus




PLAN VYTVORENIA PRODUKTOVEHO PORTFOLIA

KosSice
region

turizmus

I. Vytvorenie databaz produktov a atraktivit

Il. Navrhnutie tematickych oblasti

lll. Zaclenenie do tematickych oblasti a produktovych podskupin
IV. Priradenie produktov k cielovym skupinam (dalsi krok)



PRODUKTOVE PORTFOLIO

Hlavny ciel

* VVytvorenie databazy hlavnych produktov, ktoré region ponuka
 Zaclenenie a priradenie produktov do tematickych celkov (linii)

» Koordinovanie marketingovych aktivit podla cielovych skupin, ku
ktorym su jednotlivé tematické portfdlia produktov priradené

Zadefinovanim produktovych tematickych celkov vytvarame
komplexny obraz toho co Kosicky kraj ponuka a na zaklade toho
moZeme nase rozvojové a marketingové aktivity riadit efektivnejsie.

_ Kosice
. region

turizmus



PRODUKTOVE PORTFOLIO

Sucasny stav

* Absencia silnej znacky regionu ako destinacie

* Absencia kvalitnych turistickych produktov

* Produkty a zazitky su nedostatocne komunikované
* Absencia aktualnych databaz a monitoringu

* Nejasna $pecifikdcia PONUKY (Produktov CR) A CIEL.SKUPIN (vietko
vSetkym)

KosSice
region

turizmus



PRODUKTOVE PORTFOLIO

RiesSenie — spracovanie produktového portfolia KOCR

PONUKA = PRODUKTY CR - ¢o v regidone mame

Zadelenie do logickej Struktury:

e« PRODUKTOVA OBLAST

« PRODUKTOVY RAD/LINIA
e ZAZITKOVY PRODUKTOVY KLASTER
e SAMOTNY PRODUKT

PORTFOLIO TVORI ZAKLAD PRE:
 Komunikaciu cez WEB kosiceregion.com
* Planovac vyletov — kam z mesta
* marketingova stratégia destinacie N K Ve

/ NOS1Ce
| region

turizmus

 komunikacny plan destinacie




PRODUKTOVE PORTFOLIO — tematické oblasti

PRODUKTOVE OBLASTI - 12:

WO NN RWNR

Kulturne dedicstvo a pamiatky
Umenie a kultura

Sakralne pamiatky a tradicie
Mestsky zivot a kultura

Aktivity v prirode (relax)

Aktivity v prirode (aktivne)

Zimné aktivity v prirode
Gastronomia a vino (jedlo a pitie)
Atrakcie a zabava pre rodiny s detmi
Znamy a neznamy regionu

UNESCO PAMIATKY a NATURA 2000
NAJ zaujimavé miesta v regione

. ) Kosice

region

turizmus



